
なぜ、あなたのWebサイトは

上位表⽰されないのか？
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1. SEO対策とは
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1. SEO対策とは

SEO対策とは、ユーザーが特定のキーワードやフレーズで検索した際に⾃社サ 
イトやコンテンツを検索結果の上位に表⽰させるための⼿法です。SEO対策に 
はGoogleなどの検索エンジンがサイト構造やページ内容などを理解できるよ 
うな形に変更したり、検索するユーザーの検索意図に合わせたページを⽤意す 
るといった作業が必要になります。

SEO対策の⽬的は、⾃社サイトへの流⼊数を増やし、売上を伸ばすことです。 
ユーザーが⾒たいと思っているページを⽤意することで、ユーザーをサイトに 
集客することができます。もし商品やサービスがサイトに訪れたユーザーのニ 
ーズにマッチしていればそのまま購⼊やお問い合わせに繋げることが可能です。

SEO対策とは…

SEO対策の⽬的
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IMPORTANTSEO対策で重要なこと

CHAPTER .02

2. SEO対策で重要なこと
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2. SEO対策で重要なこと

SEO対策ではユーザーが何を知りたくてそのキーワードで検索したのかを考えることが 
⼤切です。ユーザーの検索意図を考えてみましょう。 
以下の例では、同じ”カレー”のキーワードが⼊っていますが、検索意図は全く異なります。

「カレー 作り⽅」 「カレー 通販」

ターゲットユーザーの検索意図に沿ったページを作成することが重要！

POINT.03

ユーザーの検索意図を理解する

検索意図：カレーのレシピを知りたい 検索意図：通販でカレーを買いたい



2. SEO対策で重要なこと

POINT.02

キーワードの検索ボリュームを考慮する

狙いたいキーワードの検索ボリューム⼤きすぎる場合は競合サイトを避けるためにも、検索ボ 
リュームが中くらいのキーワードを選ぶのがおすすめです。しかし逆に検索ボリュームが少ない 
と上位表⽰できたとしてもサイトへのアクセスが増えません。キーワードを選ぶ際は、検索ボリ 
ュームと競合のバランスを考慮しましょう。
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検
索
回
数

競合性

ビックワード

ミドルワード

スモールワード

(例) 
「居酒屋 バイト オプニング」 
「栄 ⻄⼝ バイト カフェ」

(例) 
「居酒屋 バイト」 
「栄 バイト」

(例) 
「バイト」

500

10,000

1,000

０

中⼩企業の場合 
1,000〜3,000前後
のキーワードを選ぶ 
ことが多いです！
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2. SEO対策で重要なこと

POINT.03

検索結果で上位表⽰できるキーワードを選ぶ

０％ 5％ 10％ 15％ 20％ 25％ 30％ 35％ 40％ 45％

1位

2位

3位

4位

5位

6位

7位

8位

9位

10位

42.6%

28.7%

12.1%

7.6%

8.2%

3.2%

2.9%

2.3%

1.3%

1.4%

参考：https://how-t0-blog.com/beginner-thema/クリック率

検
索
結
果
の
表
⽰
順
位

まずは10位以上を
⽬標に設定し、 
最後は1位〜3位を 
⽬指そう！

検索結果が低くなるにつれてクリック率がさがります。そのため、検索結果で上位表⽰できる 
キーワードを選ぶようにしましょう。上位表⽰できなければ、期待するような流⼊数を増やす 
ことはできません。
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STRUCTURE検索エンジンの仕組み

CHAPTER .03

3. 検索エンジンの仕組み
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3. 検索エンジンの仕組み

ロボットがインターネット 
上にあるWebページを巡回 
して情報を収集(クローリン 

グ)する

クロール
クローラーが集めた情報 
を解析し整理・変換して 
データベースに保存(イン 

デックス)する

インデックス
データベースに保存された 
情報から関連情報を抽出し 
関連性の⾼さと重要度によ 
り順位を決定する

ランキング

検索エンジンがページを検索結果に反映するまでの簡単な流れ

作成したホームページが検索結果に表⽰されるまでには、「探す(クロール)」 
「登録する(インデックス)」「表⽰順位を決める(ランキング)」というプロセスを辿ります。
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3. 検索エンジンの仕組み

WebサイトにはまずTOPページがあり、その下の階層に各コンテンツを管理するカテゴ 

リーページ、さらにその下に個々のコンテンツといった形でディレクトリ構造が作られる 

ことが⼀般的です。Webサイトのページの下層部分にアクセスを集めることでTOPペー 

ジが検索結果で上位表⽰されやすくなります。そのため、SEO対策では下層部分にあたる 

コラムページを作成しページにアクセスを集めることが必要です。

下層部分

コラムページ
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NGACTIONコンテンツページが上位表⽰されない 
3つのNG⾏動

CHAPTER .04

4.コンテンツページが上位表⽰されない3つのNG⾏動
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取引型のKWを選んでしまっているNG⾏動１

キーワードには検索意図別に3つ種類に分けられます。

検索キーワードの種類

1.取引型（買いたい） 

2.案内型（登録したい） 

3.情報型（知りたい）

コンテンツページは情報型のキーワード 

でなければ上位表⽰されません。

情報型であるかどうかは、選んだキーワード

の検索結果に、コンテンツページが並んでい

るのかで判断しましょう。

4.コンテンツページが上位表⽰されない3つのNG⾏動
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上位10記事の⾒出しを網羅できていないNG⾏動２

検索結果の上位に表⽰されているページは、すでに検索エンジンから⾼評価を受けて

いるページです。そのため、競合他社の⾒出しを研究し、独⾃かつ網羅的な⾒出しを

作成しましょう。

エッコ流コンテンツページ作成までのフロー

1.キーワードを決める 
2.1位〜10位までの記事の⾒出し・タイトルを書き出す 
3.サジェストキーワードで網羅できていない要素を書き出す 
3.知恵袋で検索し、未だ出せていない悩みがあればその要素も書き出す 
4.書き出した要素を並び替え⾒出しを完成させる

4.コンテンツページが上位表⽰されない3つのNG⾏動
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E-E-A-Tを上げるための対策ができていないNG⾏動３

E-E-A-Tを考慮せずに作成されたページ

は、信頼性が低く評価され、上位表⽰され

ることは難しくなります。

E-E-A-T（E-A-T）とは

E：Experience（経験） 

E：Expertise（専⾨性） 

A：Authoritativeness（権威性） 

T：Trustworthiness（信頼性）

E-EA-Tを向上させる対策を施すことで、

Googleからの信頼性が増し、上位表⽰に近

づくことができます。

E-E-A-Tを⾼めるために、弊社のクライアント様では 
監修者紹介の記事を作成しています。

4.コンテンツページが上位表⽰されない3つのNG⾏動

【事例】エアコン販売王様
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5. まとめ

SEO対策で重要なこと

検索エンジンの仕組み

コンテンツページが上位表⽰されないNG⾏動

検索ボリュームを考慮したターゲットユーザーの検索意図に沿ったキーワードを選ぶ

TOPページがいきなり上位表⽰されることはない。まずはサイトの下層部分にアク

セスを集められる質の⾼いコンテンツページを作成する

情報型のキーワードを選べているか、現在上位表⽰されている記事の⾒出しを網羅で

きているか、E-E-A-Tを意識できているかを確認する
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5. まとめ

お読みいただき、ありがとうございました！

EOC（エッコオンラインクラブ）では、ITに関する様々な 

有益情報をお届けしています。 

ITに関する最新のトレンドやエッコが⻑年積み上げてきた 

独⾃のノウハウを惜しみなく配信中です。

ITを活⽤して会社を次のステージへ！


